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POR ENDE, VEN EL

MUNDO DE MANERA DISTINTA:

EXIGEN RAPIDEZ,
COMODIDAD, FLEXIBILIDAD
Y PERSONALIZACION. l
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MILLONES DE PERSONAS EN EL MUNDO

SON AQUELLAS PERSONAS NACIDAS

POST - MILLENNIALS
(2001- PRESENTE)

o

GENERACION X

(1965 - 1980)
MILLENNIALS o
(1981 - 2000)

| LOS MILLENNIALS

GENERACION
SILENCIOSA
(1928 - 1945)

BABY BOOMERS
(1946 - 1964)
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POR QUE LOS BANCOS
PUEDEN IGNORAR A LOS

MILLENNIALS ?
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NEGOCIO HACERLO. |
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PARA 2015, ESTA GENERACION

SE CONVIRTIO EN EL GRUPO
DEMOGRAFICO MAS NUMEROSO.
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ES CUESTION DE TIEMPO

PARA QUE, ADEMAS, SEAN' QUIENES
CONTROLEN LA MAYOR PARTE DE LA RIQUEZA.
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YA SON LA FUENTE PRINCIPAL DE

INGRESO, GASTO Y
CREACION DE RIQUEZA.

SE ESTIMA QUE EL NIVEL
DEGASTO GLOBAL

A_

SEGUN TELSTRA,
ESDEUS $10

BILLONES

(CERCA DE DOS VECES EL PIB DE
LATINOAMERICA Y EL CARIBE).
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SEGUN DELOITTE

LOS MILLENIALS REPRESENTAN LA

N TERCERA PARTE DE
LA FUERZA LABORAL

Y PwC ESTIMA

QUE SU PARTICIPACION

SUBIRA AL 50%
EN 2020.
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SEGUN EDELMAN,

ENTRE LOS PROXIMOS ¥,

10 A 40 ANOS,

SOLO EN
ESTADOS UNIDOS

4 HEREDARAN
$30 BILLONES DE DOLARES.
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| ADEMAS,
ESTARAN MAS INTERESADOS

/4

EN OFERTAS FINANCIERAS

DE GOOGLE, AMAZON, APPLE, PAYPAL
O SQUARE QUE DE SU BANCO ACTUAL.
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|_53% OPINA QUE
su sanco HSHIEINEGGS

Veee?

OFRECE NADA DISTINTO
A LOS OTROS BANCOS.
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Nuestros Aliados
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